"Konkurs Galerii Ostrovia — Haslo reklamowe"

Regulamin
I. Organizator i czas trwania Konkursu
1.1. Organizatorem Konkursu Galerii Ostrovia na hasto reklamowe, zwanego dalej
»~Konkursem” jest Spotka dziatajaca pod firmg West Investment Sp. z 0.0. z siedzibg we
Wroctawiu ul. Przyjazni 141, (53-030) Wroctaw, wpisana do rejestru przedsiebiorcow
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Wroctawia-Fabrycznej we Wroctawiu VI Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS 159355, NIP: 6121670429,
REGON: 230498074 bedaca wiascicielem centrum handlowego Galerii Ostrovia ul. Kaliska
120, 63-400 Ostrow Wlkp. zwana dalej ,,Organizatorem”, w imieniu ktérego dziala:
Angelika Saller — czlonek zarzadu
Katarzyna Kucharska — manager centrum handlowego Galeria Ostrovia
1.2. Konkurs urzadzona zostanie na terenie wojewodztwa wielkopolskiego na terenie Galerii
Ostrovia, ul. Kaliska 120, 63- 400 Ostrow WIlkp, zwanej dalej ,,Galeria Ostrovia” oraz
,Galeria”.
1.3. Niniejszy regulamin okresla zasady uczestnictwa w Konkursie. Regulamin dostepny jest
na terenie Galerii Ostrovia w biurze dyrekcji Galerii, a takze online na stronie internetowe;j
www.galeriaostrovia.pl (dalej takze jako: ,,wydarzenia”).
1.4. Administratorem danych osobowych zawartych w bazie danych osobowych Uczestnikow
Konkursu w rozumieniu ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 roku o ochronie danych osobowych
(. Dz. U. z 2002, Nr 101, poz. 926, zwanej dalej ,,Ustawa”) jest Organizator. 1.5. Konkurs
przeznaczony jest dla pelnoletnich Klientow Galerii Ostrovia. Warunkiem udziatu jest
zgloszenie do Konkursu zgodne z zasadami okre§lonymi w niniejszym Regulaminie.
1.6. Przez Klienta Galerii Ostrovia — rozumie si¢ kazda osobe pelnoletnig, ktora w trakcie
okresie migdzy dniem 23.01.2012 a 31.01.2012 r. dokona w Galerii jednorazowych zakupow
na kwote 50 PLN (stownie: pie¢dziesigt ztotych) brutto lub wigksza. Klient jest uprawniony
do odbioru formularza konkursowego z biura dyrekcji Galerii Ostrovia za okazaniem
paragonu lub faktury VAT spetniajacej powyzsze wymogi.
1.7. Udzial w Konkursie jest bezptatny 1 catkowicie dobrowolny. Osoba zglaszajgca udziat w
Konkursie moze zglosi¢ wylacznie swoj wlasny udziat.
1.8. W Konkursie nie moga braé udzialu pracownicy Organizatora, rodziny pracownikow,
oraz pracownicy i ich rodziny przedsigbiorcy odpowiedzialnego za przygotowanie Konkursu.
Prawo do weryfikacji spelnienia przez Uczestnikoéw warunkow, o ktérych mowa w punktach
1.5, 1.6, 1.8 przystuguje Organizatorowi na kazdym etapie trwania konkursu.
1.9. Wzigcie przez Uczestnika udzialu w konkursie oznacza jego bezwarunkowa zgode na
zastosowanie wszystkich postanowieni niniejszego Regulaminu.
1.10. Przystepujac do udzialu w Konkursie Uczestnik wyraza zgode na udziat w nim na
zasadach okre$lonych niniejszym Regulaminem i1 akceptuje jego postanowienia. Kazdy z
Uczestnikéw wyraza tym samym zgod¢ na przetwarzanie danych osobowych zawartych w
formularzu zgloszeniowym do Konkursu zgodnie z przepisami ustawy z dnia 29 sierpnia
1997 roku o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 1997r. Nr 133 poz 883 ze zm).
Przekazanie danych jest dobrowolne. Uczestnik ma prawo wgladu do swoich danych oraz do
ich poprawienia. Organizator o$wiadcza, iz dane nie bgda w podzniejszym czasie
wykorzystywane w celach niezwigzanych z Konkursem oraz jego promocja. W szczegdlnosci
dane te nie beda uzywane w celu kierowania do Uczestnika informacji o charakterze
handlowym, jesli Uczestnik nie wyrazit na to odrgbnej zgody.
I1. Czas trwania konkursu



http://www.galeriaostrovia.pl/

2.1. Konkurs zostanie przeprowadzony w okresie od dnia 23 stycznia 2012 r. do dnia 04
lutego 2012 r. Ostateczny termin wzig¢cia udziatu w konkursie to 31 stycznia 2012 godzina
20.00.

2.2. Przez wzigcie udzialu w Konkursie rozumie si¢ wrzucenie poprawnie wypetnionego
formularza zgloszeniowego do specjalnie wyznaczonej urny znajdujacej si¢ w Galerii
Ostrovia. Urna zlokalizowana bedzie przy stoisku z Chevroletem Spark w okresie od
23.01.2012r. do dnia 31.01.2012r. do godziny 20.00. Nadanie formularza w placowce
pocztowej na adres Galerii, Organizatora czy Obstugi nawet jesli nastagpi w wyzej wskazanym
terminie nie bedzie uznane za wzigcie udzialu w Konkursie. Takze nadanie formularza na
adres e-mail Galerii, Organizatora czy innego podmiotu nie bedzie uznane za wzigcie udziatu
w Konkursie.

2.3 Urna w Galerii Ostrovia bedzie zamknieta i zabezpieczona przed otwarciem. Urna w
trakcie Konkursu znajdowac si¢ bedzie pod nadzorem i opieka pracownikow ochrony Galerii.
2.4. Rozstrzygnigcie Konkursu nastagpi w dniu 04 lutego 2012 r. (dzieh rozstrzygnigcia
Konkursu). Jury dokona proby kontaktu ze zwyci¢zca w celu zaproszenia tej osoby na
uroczyste wreczenie nagrody. Wreczenie nagrody nastapi o godzinie 18:00 w holu Galerii
Ostrovia przy sklepie Media Expert. Wynik Konkursu zostanie ogloszony bezposrednio za
pomoca systemu wzmacniajacego dzwigk.

2.5 Za zwycigzcg moze by¢ uznana tylko ta osoba, ktorej dane osobowe s3 umieszczone na
Formularzu. Imi¢ i nazwisko zwycigzcy zostanie wyczytywane wielokrotnie. Warunkiem
otrzymania przez wybranego Uczestnika Nagrody, po uzyskaniu informacji o wygranej jest
dostarczenie przez Uczestnika do Organizatora w terminie 5 dni od uzyskania informacji o
wygranej, wedlug wyboru Organizatora: listem poleconym, e-mailem lub faksem (na
wskazane przez Organizatora adres lub numer), wskazanych przez Organizatora
uzupetniajacych danych dotyczacych Uczestnika, w tym oprocz imienia 1 nazwiska takze:
daty urodzenia, numeru PESEL, adresu zamieszkania, numeru NIP. Uczestnik ten
zobowigzany jest takze do przestania Organizatorowi kopii dowodu nabycia Produktu
(paragonu albo faktury VAT), a na kazde Zadanie Organizatora takze do okazania mu
oryginatu. W przypadku braku kontaktu telefonicznego z Uczestnikiem pomimo podjecia co
najmniej 3 (trzech) prob kontaktu dziennie w ciggu 2 (dwoch) dni roboczych albo w
przypadku niespelnienia przez Uczestnika pozostatych warunkéw otrzymania Nagrody
okreslonych w niniejszym punkcie powyzej, Organizator moze zadecydowac o utracie przez
Uczestnika prawa do nagrody, a nastgpnie przyzna¢ nagrode innemu Uczestnikowi albo
zadecydowa¢ o innym przeznaczeniu nagrody. W takim wypadku Organizator pozostaje
wytacznym wiascicielem i dysponentem nagrody.

2.6. W przypadku spelnienia warunkow wskazanych powyzej nagroda gldwna zostanie
wydana w biurze administracyjnym w Galerii Ostrovia w terminie od 06.02.2012r. do dnia
10.02.2012r. po wezesniejszym uzgodnieniu terminu. Nagroda w Konkursie zostanie wydana
zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa podatkowego.

2.7. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za niemozno$¢ odbioru nagrody z przyczyn
lezacych po stronie Uczestnika. W przypadku nieodebrania przez Uczestnika nagrody w
terminie, Organizator moze zadecydowac¢ o utracie przez Uczestnika prawa do nagrody, a
nastepnie przyzna¢ nagrode innemu Uczestnikowi albo zadecydowaé o innym przeznaczeniu
nagrody. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za nastgpstwa zmiany miejsca
zamieszkania Uczestnika lub zmiany innych danych osobowych, bez odpowiedniej
aktualizacji tych danych doreczonej Organizatorowi. W wypadku niemozliwosci
skontaktowania si¢ z Uczestnikiem z tego powodu, Uczestnik traci prawo do otrzymania
nagrody.

2.8. W przypadku stwierdzenia naruszenia przez Uczestnika postanowien niniejszego
Regulaminu, Organizator moze zadecydowac¢ o utracie przez Uczestnika prawa do nagrody, a



Organizator Konkursu bedzie uprawniony do nagrodzenia innego Uczestnika Konkursu,
spetniajacego okreslone w Regulaminie warunki niezbedne do otrzymania nagrody.

2.9. Zwycigzca zobowiazuje si¢ do nie zdejmowania przez okres 12 miesiecy od daty odbioru
nagrody glownej informacji reklamowej umieszczonej przez Organizatora na wygranym
samochodzie. Reklama umieszczona na samochodzie bedzie nastgpujacej tresci: "Nagroda w
Konkursie Galerii Ostrovia", bedzie on wzbogacony logotyp Galerii Ostrovia. Reklama ta
bedzie zgodna z obowigzujacymi przepisami prawa w szczegolnoSci bedzie zgodna z
przepisami prawa o ruchu drogowym.

2.10. Wszystkich Uczestnikow Konkursu Organizator zaprasza w charakterze publicznosci na
ceremoni¢ ogloszenia zwycigzey, po ktorej planowane sg inne atrakcje kierowane do
Klientow Galerii. Obecnos$¢ nie jest obowigzkowa.

II. Jury konkursu

3.1. W celu zapewnienia prawidtowej organizacji i przebiegu Konkursu, a w szczego6lnos$ci w
celu dokonania oceny najlepszego hasta reklamowego Galerii oraz dokonania wyboru
zwyciezcy Konkursu, Organizator powota jury konkursu. W skfad jury konkursu wchodza
osoby delegowane przez Organizatora, sktad jury bedzie nieparzysty — trzyosobowy. Beda to
przedstawiciele wiadz Spotki Organizatora oraz osoby posiadajace wiedzg 1 praktyczne
kompetencje w zakresie promocji i reklamy. Decyzje podjete przez jury konkursu sa
ostateczne 1 nie podlegaja zaskarzeniu.

3.2. jury wybierze najlepsze hasto reklamowe w imieniu Organizatora z poszanowaniem
zasad zawartych niniejszym Regulaminie.

IV. Cele i zasady konkursu

4.1.  Glownym celem Konkursu jest wylonienie najlepszego hasta reklamowego, ktore
bedzie w pdzniejszym czasie wykorzystane do promocji Galerii Ostrovia, jesli tak postanowi
Organizator.

4.2.  Uczestnik konkursu ma za zadanie stworzy¢ hasto reklamowe Galerii w jezyku
polskim o dtugosci od 2 do 10 stow.

4.3. Hasto reklamowe moze zawiera¢ pewne elementy obcojezyczne, jednak powinno by¢
powszechnie zrozumiale dla przecietnego mieszkanca Polski. Wskazanym jest aby hasto
zawierato w sobie nazwe Galerii badz do niej nawigzywato ale nie jest to warunek konieczny.
4.4. Hasto nie moze zawiera¢ stow 1 zwrotdw powszechnie uwazanych za niekulturalne,
wulgarne czy obrazliwe. Haslo nie moze takze narusza¢ dobrego imienia Galerii, jej
wlasciciela, pracownikéw czy podmiotow wspotpracujacych. Hasto nie moze nawotywacé do
nienawisci, przemocy czy popelienia innego czynu zabronionego. Hasto nie powinno
posiada¢ podtekstow o charakterze politycznym oraz religijnym. Hasto powinno respektowac
powszechnie przyjete normy moralne, dobra osobiste innych os6b, nie moga w nim wystapic
elementy moggce narusza¢ zasady porzadku publicznego. Hasto nie moze takze promowac
podmiotéw konkurencyjnych do Galerii.

4.5. Hasto musi stanowi¢ utwor osoby zglaszajacej je w formularzu, w szczegdlnosci nie
moze ono stanowi¢ plagiatu czy powielenia mysli, haset, wypowiedzi oséb trzecich. Kazdy
Uczestnik o$wiadcza i gwarantuje, ze odpowiedz na pytanie konkursowe bedzie catkowicie
oryginalna, nie beda stanowi¢ opracowan innych utwordw i nie zostaty w niej wykorzystane
jakiekolwiek inne utwory, do ktorych prawa przyshugiwalyby osobom trzecim. Uczestnik
ponosi wobec Organizatora oraz osob trzecich wylaczng 1 pelng odpowiedzialno$¢, w tym
odpowiedzialnos¢ odszkodowawcza, w przypadku, kiedy odpowiedz na pytanie konkursowe
bedzie naruszata prawa osob trzecich, w szczeg6lnosci ich dobra osobiste, majatkowe lub
osobiste prawa autorskie, lub powszechnie obowigzujace przepisy prawa

4.6. Zgloszone do Konkursu hasta niezgodne w powyzszymi zasadami zostang odrzucone
przez Jury we wstepnym etapie selekcji formularzy zgloszeniowych jako niespehiajace
warunkow.



4.7. Hasto, jak i inne pola formularza zgloszeniowego powinny zosta¢ wypelnione
czytelnie w sposob umozliwiajacy ich odczytanie i zrozumienie. Hasta 1 formularze
zawierajace elementy nieczytelne (za wyjatkiem podpisu) zostang wykluczone z Konkursu.

V. Nagroda

5.1. W konkursie przewidziano nastgpujaca nagrode— samochod osobowy marki Chevrolet
Spark — 1 szt. o wartosci 29 090 zt (takze jako: nagroda).

5.2. W Konkursie nie przewiduje si¢ innych nagréd oraz upominkow.

5.3. Nagroda nie podlega wymianie na ekwiwalent pieni¢zny. Uczestnik nie moze zadaé
wymiany nagrody na inng.

5.4. Organizator zastrzega, ze szczegdlowe wlasciwosci nagrody, takie jak kolor lub wersja,
mogg by¢ odmienne od prezentowanych na materiatach promocyjnych.

5.5. Od warto$ci nagrody rzeczowej okreslonej powyzej Organizator wyplaci kwote w
wysokosci 10% ich wartosci na poczet podatku zryczaltowanego, o ktorym mowa w art. 30
ust. 1 pkt 2 Ustawy o podatku dochodowym od 0s6b fizycznych z dnia 26 lipca 1991 r. (Dz.U.
72000 r., Nr 14, poz. 176) 1 wplaci na rachunek wtasciwego Urzgdu Skarbowego.

VI.  Formularz Zgloszeniowy

6.1. Formularz zgloszeniowy mozna pobra¢ za okazaniem paragonu lub Faktury VAT
opisanych w tresci niniejszego regulaminu w biurze dyrekcji Galerii Ostrovia na terenie
Galerii. Na postawie jednego paragonu lub faktury na kwotg przekraczajaca 50 PLN (stownie:
pieédziesiat ztotych) brutto mozna pobrac¢ z Punktu Obstugi Klienta jeden formularz.

6.2. Kazdy Klient Galerii moze pobra¢ wiecej niz jeden Formularz (o ile bedzie
dysponowal wigcej niz jednym paragonem spelniajacym kryteria kwotowe okreslone
powyzej). Klient jest uprawniony do wypehienia wiecej niz jednego formularza z unikalnym
hastem, a zatem zgloszenia do konkursu wigcej niz jednego hasta.

6.3. Hasto zgloszone kilkukrotnie przez t¢ samg osob¢ z uzyciem kilku formularzy zostanie
potraktowane jako jedno hasto.

6.4. Formularz zawiera:

- nazwe¢ Konkursu, miejsca na wpisanie hasta reklamowego, miejsce na wpisanie imienia,
nazwiska, adresu, telefonu kontaktowego, adresu e-mail (jezeli Uczestnik go posiada), daty
dokonania zakupu, nazw¢ punktu handlowego lub ustugowego w ktérym dokonano zakupow,
miejsce na wiasnoreczny podpis oznaczajacy wyrazenie zgody na przetwarzanie danych
osobowych do celow zwigzanych z prowadzonym Konkursem oraz ewentualng zgode
Uczestnika na przetwarzanie danych do celow marketingowych.

6.5. Uczestnik powinien prawidlowo orasz czytelnie wypetni¢ Formularz we wskazanych
polach wpisujac: swoje imi¢ i nazwisko, adres zgodny z aktualnym dowodem tozsamosci,
numer telefonu, adres e-mail (jezeli Uczestnik go posiada), nazw¢ punktu handlowego lub
ustugowego, w ktorym dokonano zakupow oraz hasto reklamowe.

6.6. Formularze nie zawierajace kompletnych danych tj. nie w pelni uzupetnione zostang
odrzucone, nie wezmg udziatu w Konkursie. Formularze zawierajace nieczytelne pola zostang
odrzucone i nie wezmg udziatu w Konkursie. Czytelno$¢ wypetnienia formularza bada Jury.
6.7. W Konkursie biorg udzial wylacznie oryginalne Formularze. Formularze podrobione,
przerobione, zniszczone lub uszkodzone w sposéb uniemozliwiajacy weryfikacje ich
autentycznosci nie uprawniajag do wzigcia udziatu w Konkursie. Takze hasta reklamowe
zamieszczone na innych niz formularze nos$nikach np.: czytych kartkach papieru nie wezmag
udzialu w Konkursie.

VII. Postanowienia szczegdlne

7.1. Z chwilg przyznania Nagrody Uczestnikowi, Organizator nabywa wytaczne prawa do
korzystania z nagrodzonego hasta i do rozporzadzania nimi na poszczegdlnych polach
eksploatacji w Polsce przez czas trwania praw autorskich okreslony Ustawa z dnia 4 lutego



1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych w tym do rozpowszechniania hasta za
posrednictwem Internetu i innych §rodkéw masowego przekazu.
7.2. Hasta konkursowe musza by¢ oryginalnymi i samodzielnymi pracami tych Uczestnikow.
Zglaszajac swoje hasto Uczestnik gwarantuje, ze jest on jej wylacznym autorem, przystuguje
mu do niej cato$¢ autorskich praw majatkowych i osobistych oraz ze jest on uprawniony do
rozporzadzania tymi prawami bez ograniczen.
7.3. Organizator zastrzega niniejszym na swoja rzecz przeniesienie autorskich praw
majatkowych do nagrodzonego hasta, zwanego dalej: "Utworem".
7.4. Organizator nabywa autorskie prawa majatkowe do nagrodzonego hasta z chwilg
wydania nagrody, do rozporzadzania i korzystania z nagrodzonego Utworu we wilasnym
zakresie jak 1 na uzytek osob trzecich, bez ograniczenia terytorium, we wszystkich formach 1
zakresach eksploatacji oraz na wszystkich znanych polach eksploatacji, a w szczegdlnosci:
a. w zakresie utrwalania i1 zwielokrotniania Utworu - wytwarzania okreslong
technikg egzemplarzy Utworu, w tym technika drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technika cyfrowa,
b. w zakresie obrotu oryginalem albo egzemplarzami, na ktoérych Utwor
utrwalono -wprowadzania do obrotu, uzyczania lub najmu oryginatu albo
egzemplarzy,
C. w zakresie rozpowszechniania Utworu w sposob inny niz okre§lony w ppkt. b
powyzej publicznego wykonywania, wystawiania, wyswietlania, odtwarzania oraz
nadawania i reemitowania, a takze publicznego udostepniania Utworu w taki sposob,
aby kazdy mogl mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym (w
szczegblnosci poprzez Internet).
d. Organizator zastrzega na swoja rzecz prawo wykorzystania Utworu we wszelkiej
dziatalnos$ci reklamowej 1 promocyjnej, w szczegdlnosci w charakterze materiatu
reklamowego lub promocyjnego lub tez w charakterze elementu materialow
reklamowych lub promocyjnych.
7.5. Organizator zastrzega sobie prawo wykorzystywania hasla bez koniecznos$ci
wskazywania imienia i nazwiska autora, na co Uczestnik wyraza zgode, akceptujac niniejszy
Regulamin.
7.6. W przypadku jakichkolwiek watpliwosci co do wylacznego autorstwa hasta lub w
przypadku zgloszenia jakichkolwiek zastrzezen lub roszczen przez osoby trzecie dotyczacych
naruszenia ich praw, Uczestnik na zgdanie Organizatora jest zobowigzany ztozy¢ wyjasnienia
oraz przedstawi¢ niezwlocznie dowody potwierdzajace jego wylaczne autorstwo hasta
konkursowej oraz wszelkie konieczne zgody. W przypadku ich nieprzedstawienia lub uznania
ich przez Organizatora za niewystarczajace, Organizator ma prawo wykluczenia takiej
odpowiedzi z Konkursu, a w przypadku kiedy watpliwos$ci, zastrzezenia lub roszczenia
zostang zgloszone juz po przyznaniu Nagrody, Organizator ma prawo zdecydowaé o utracie
prawa do Nagrody przez takiego Uczestnika, a nastgpnie przyzna¢ nagrod¢ innemu
Uczestnikowi albo zadecydowac o innym przeznaczeniu nagrody.
7.7. Zwycigzca wyrazajag ponadto zgode na wykorzystanie jego wizerunku dla celow
reklamowych i promocyjnych Organizatora. Uprawnienia nabywane przez Organizatora
okreslone niniejszej czesci Regulaminu, moga by¢ przez niego swobodnie zbywane, bez
zgody Zwyciezcy.
7.8 Organizator ponadto nabywa prawo do odczytania innych niz zwyciegskie zgtoszonych
haset w trakcie trwania uroczystosci zwigzanych z rozstrzygniecia konkursu.

VIII. Postanowienia koncowe

8.1. Reklamacje zwigzane z Konkursem moga by¢ zglaszane, wylacznie w formie pisemnej
pod rygorem niewaznos$ci, listem poleconym wystanym na adres Organizatora: Galeria



Ostrovia ul. Kaliska 120, 63-400 Ostréw Wielkopolski, z dopiskiem "Reklamacja -
Ostrovia!", w terminie do 14 (czternastu) dni od zdarzenia, ktorego dotyczy reklamacja, lecz
nie dtuzszym niz 30 dni od zakonczenia terminu trwania Konkursu okreslonego w pkt 4
Regulaminu (liczy si¢ data stempla pocztowego). Reklamacje spdznione nie beda
rozpatrywane. Reklamacje rozpatruje Organizator w terminie do 14 (czternastu) dni od daty
wptynigcia reklamacji oraz przekazuje informacje zainteresowanemu w terminie do 14
(czternastu) dni od dnia powzigcia decyzji. Za przekazanie odpowiedzi na reklamacje w
terminie uznaje si¢ wystanie listu poleconego lub widomosci e-mail z odpowiedzig lub
rozmowe telefoniczng z osobg zglaszajaca reklamacj¢ w tym terminie.

8.2. Administratorem danych osobowych udostepnianych przez uczestnikéw Konkursu jest
Organizator. Dane osobowe bgda przetwarzane przez Organizatora wylacznie na potrzeby
zwigzane z organizacja konkursu, wydaniem przyznanych nagrod. Uczestnik moze w kazdej
chwili uzyskaé dostep do swoich danych osobowych i zadaé ich poprawienia, zmiany lub
usuni¢cia. Podanie danych osobowych uczestnikow jest dobrowolne, lecz ich brak
uniemozliwia wzigcie udzialu w konkursie. Organizator, zgodnie z przepisem art. 23 ust. 1
pkt. 5 ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych, uprawniony jest w
zakresie, w jakim nie narusza przepisOw powyzszej ustawy, do przetwarzania danych
osobowych Uczestnikow w celu marketingu bezposredniego swiadczonych przez siebie ustug
oraz dochodzenia roszczen z tytutu prowadzonej dziatalno$ci gospodarcze;j.

8.3. Wziecie udzialu w Konkursie oznacza zaakceptowanie wszystkich postanowien
niniejszego Regulaminu.

8.4. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany zasad Konkursu i tresci Regulaminu w
trakcie trwania Konkursu, nie naruszajac podstawowych zasad Konkursu.

8.5. W przypadku wyrazenia przez Uczestnika odrgbnej zgody Organizator bedzie
uprawniony do przetwarzania podanych przez Uczestnika danych osobowych w celach
marketingowych. Organizator o$wiadcza, ze w przypadku takiej zgody przetwarza¢ on
bedzie dane osobowe Uczestnikow zgodnie z przepisami ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o
ochronie danych osobowych (t.j. Dz. U. z 2002 r. Nr 101 poz. 926).

8.6. Uczestnikowi przystuguje prawo do wgladu oraz uzupelniania, uaktualniania,
sprostowania danych osobowych, czasowego lub statego wstrzymania ich przetwarzania lub
ich usunigcia, jezeli s3 one niekompletne, nieaktualne, nieprawdziwe lub zostaly zebrane z
naruszeniem przepisOw prawa albo s3 juz zbedne do realizacji celu, dla ktérego zostaly
zebrane.

8.7. Uzytkownikowi przystuguje prawo wniesienia sprzeciwu w przypadku przetwarzania
jego danych osobowych w celach okreslonych w art. 23 ust. 1 pkt. 5 ustawy o ochronie
danych osobowych lub w przypadku, gdy Organizator zamierza je przetwarza¢ w celach
marketingowych lub wobec przekazywania ich innemu administratorowi danych.

8.9. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za niemozno$¢ odbioru nagrdd z przyczyn od
niego niezaleznych, lezacych po stronie Uczestnikow. Organizator nie ponosi
odpowiedzialnosci za nieprawidtowosci wynikajace z btednego podania przez Uczestnika
Konkursu adresu lub innych danych, koniecznych do przekazania nagrody. Organizator nie
ponosi odpowiedzialnos$ci za zmian¢ miejsca zamieszkania lub podanego przez Uczestnika
Konkursu adresu do korespondencji jak rowniez inng zmian¢ danych — uniemozliwiajaca
prawidtowe przekazanie Uczestnikowi nagrody.

8.10. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za ustugi dziatalno$§¢ innych osob,
niezwigzanych z organizacja Konkursu.

8.11. Wszelkie spory wynikajace z Konkursu beda rozpatrywane przez sad wiasciwy dla
siedziby Organizatora.

8.12. Prawa 1 obowigzki Organizatora 1 Uczestnikow Konkursu okreslone sg wytacznie w
niniejszym Regulaminie Konkursu oraz we wlasciwych przepisach prawa. Wszelkie



informacje o Konkursu dostgpne w materialach reklamowych maja jedynie charakter
informacyjny.

8.13. We wszystkich sprawach dotyczacych Konkursu, a nieuregulowanych Regulaminem
majg zastosowanie przepisy prawa polskiego.

8.14. Skierowanie sprawy na droge sadowa moze nastapi¢ wylacznie po wyczerpaniu drogi
postepowania reklamacyjnego.

8.15. Niniejszy Konkurs nie jest gra losowa ani zaktadem wzajemnym, ktorych wynik zalezy
od przypadku (przeprowadzenie losowania) w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada
2009 roku o grach hazardowych (Dz.U. Nr 201, poz. 1540).



